
 

 

Informationsblatt für Anbauvereinigungen  
nach KCanG 

Werbe- und Sponsoringverbot  
gemäß § 6 

Werbung und jede Form des Sponsorings für Cannabis und für Anbauvereinigungen sind ge-
mäß § 6 Konsumcannabisgesetz (KCanG) verboten. Das Werbe- und Sponsoringverbot gilt 
auch für Anbauvereinigungen. Das Landesamt für Soziales, Jugend und Versorgung hat den 
gesetzlichen Auftrag zu prüfen, ob Anbauvereinigungen Ihrer Verpflichtung zum Werbe- und 
Sponsoringverbot nachkommen. Im Falle eines Verstoßes, handelt es sich um eine Ord-
nungswidrigkeit, die mit einer Geldbuße verhängt werden kann.  
Unterstützend erhalten Sie zu diesem Thema wichtige Hinweise. 

Was ist Werbung? 

Werbung ist jede Art von kommerzieller Kommunikation mit dem Ziel, der Wirkung oder der 
wahrscheinlichen Wirkung, den Konsum oder die Weitergabe von Canna-bis unmittelbar oder 
mittelbar zu fördern, unabhängig davon, ob die Kommunikation über das gesprochene Wort 
persönlich oder im Hörfunk, digital, in der Presse oder in einer anderen gedruckten Veröffentli-
chung innerhalb oder außerhalb geschlossener Räume einschließlich Schaufensterwerbung 
erfolgt; als Werbung gilt auch solche kommerzielle Kommunikation, bei der davon ausgegan-
gen werden muss, dass sie von einem nicht unerheblichen Teil der Adressatinnen und Adres-
saten als Werbung für Cannabis gemäß dem ersten Halbsatz wahrgenommen wird (siehe De-
finition § 1 Nr. 14 KCanG).  
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Wie kann Werbung vermieden werden?“ 

A (Attention) Vermeiden Sie Handlungen und Darstellungen, die Aufmerksamkeit für 
Cannabis und Anbauvereinigungen erregen! Vermeiden Sie auffällige 
gestalterische Elemente 

I (Interest) Vermeiden Sie durch Ihre Handlungen Interesse für Cannabis und  
Anbauvereinigungen zu wecken und darauf neugierig zu machen. 

D (Desire) Vermeiden Sie durch Ihre Handlungen und Darstellungen den Wunsch 
auszulösen Cannabis auszuprobieren, Cannabis zu  
konsumieren, den Cannabiskonsum zu steigern, Mitglied zu werden 
und/ oder Cannabis anbauen zu wollen. 

A (Action) Vermeiden Sie Anreize durch Darstellungen und/ oder Handlungen zu 
setzen, so dass Konsumenten und Nichtkonsumenten zum Konsum 
bzw. zur Konsumsteigerung, zur Mitgliedschaft, der Gründung einer 
Anbauvereinigung und/ oder zum Anbau von Cannabis bewegt wer-
den. 

AIDA - Siehe Marketingstrategie von Elmo Lewis 

Welche Handlungen/Darstellungen fallen unter Werbung? 

Es werden insbesondere folgende Beispiele aufgeführt: 

■ Öffentlichkeitswirksame Maßnahmen (Flyer, Plakate, Social-Media-Kampagnen) 

■ Merchandising (Maßnahmen zur Kundenbindung und Absatzförderung) 

■ Aushändigung von Fanartikeln, Werbegeschenken und/ oder Werbeprodukten (z. B. 
Longpaper, Filter, Samen) 

■ musikalische Untermalung in der Außendarstellung (z.B. Webseiten, Soziale Medien) 

■ Animierte/ Bewegte Bilder und/ oder Texte in der Außendarstellung (z. B. Webseiten, 
Soziale Medien) 

■ Beschönigende oder verherrlichende Worte in der Außendarstellung (z. B. Webseiten, 
Soziale Medien)  

■ Auffällige Farbgestaltung in der Außendarstellung (z. B. Webseiten, Soziale Medien) 

■ Verteilen von Flyern zu Cannabis und/ oder Anbauvereinigungen 

■ Öffentliche Veranstaltungen, bei denen Sie Cannabis und ihre Anbauvereinigung  
bekannt machen bzw. fördern 

■ Auffällige gestalterische Elemente am Eingangsbereich des befriedeten Besitztums; 
werbende Beschilderung 

Die Liste ist nicht abschließend. In der Anlage des Merkblatts finden Sie konkrete Beispiele, 
was als Werbung gesehen wird.   
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Was sind zulässige Darstellungen? 

Um die Ziele der Teillegalisierung zu erreichen (Eindämmen des Schwarzmarktes sowie 
Gsundheitsschutz) ist ein Auffinden von Anbauvereinigungen unvermeidbar. Die Gestaltung 
einer Webseite zu Informationszwecken wird daher ebenso toleriert wie die Veröffentlichung 
auf sozialen Webseiten. Insbesondere folgende Inhalte werden akzeptiert: 

■ Öffnungszeiten 

■ Kontaktdaten 

■ Impressum 

■ Hinweise auf/ Informationen zu externen Sucht- und Beratungsstellen 

■ Hinweise auf/ Informationen zum Präventionsbeauftragten 

■ Satzung und Beitragsordnung 

■ Gesundheits- und Jugendschutzkonzeption 

■ Aufnahmeverfahren zur Mitgliedschaft 

■ Gesetzliche Hinweise bzw. Aufführen gesetzlicher Inhalte 

■ Informationen zum Anbau 

Es handelt sich hierbei um sachliche Informationen, die nüchtern und unauffällig d. h. 
„schmucklos“ dargestellt sein müssen. Die Liste ist nicht abschließend. 

Was ist Sponsoring? 

Jede Förderung von Einzelpersonen, Anbauvereinigungen oder Veranstaltungen in Form von 
Geld-, Sach- oder Dienstleistungen mit dem Ziel, der Wirkung oder der wahrscheinlichen  
Wirkung, den Konsum oder die Weitergabe von Cannabis unmittelbar oder mittelbar zu  
fördern; ausgenommen sind Förderungen im Binnenverhältnis zwischen einer Anbauvereini-
gung und ihren Mitgliedern (§ 1 Nr. 15 KCanG). 

Wie kann Sponsoring vermieden werden? 

Es werden insbesondere folgende Beispiele aufgeführt: 

■ Fordern Sie nicht zu Geld- und/ oder Sachspenden von Nichtmitgliedern auf. 

■ Nehmen Sie keine Geld- und/ oder Sachspenden von Nichtmitgliedern entgegen. 

■ Fordern Sie nicht zu unentgeltlichen Dienstleistungen von Nichtmitgliedern auf. 

■ Nehmen Sie keine unentgeltlichen Dienstleistungen von Nichtmitgliedern entgegen. 
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Allgemeiner Hinweis 

Vorgenannte Ausführungen dienen als Hilfestellung zur Handhabung des Werbe- und  
Sponsoringverbots gemäß § 6 KCanG. Wenden Sie sich bei Fragen hierzu an die zuständige 
Ansprechperson des Landesamtes für Soziales, Jugend und Versorgung. 

Herausgeber 

Landesamt für Soziales, Jugend und Versorgung 
Referat 74  
Rheinallee 97-101 
55118 Mainz 

Stand: September 2025 
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Anlage zum Merkblatt „Werbe- und Sponsoringverbot“ 

Nachfolgend finden Sie Negativbeispiele. Das sind Darstellungen und Handlungen, die es 
zu vermeiden gilt. 

„Cannabis ist für Dich mehr als nur ein Hobby, nämlich pure Leidenschaft? Dann kannst sie 
bei diesem Modell mal so richtig ausleben, indem Du Dir monatlich bis zu 40 Gramm Blüten 
ergatterst.“ 

„Schließe Dich 500 potentiellen Freunden an“. 

„Warum Du bei uns richtig bist“ 

„Wer jetzt genau hinschaut, sauber arbeitet und mit Geduld vorgeht, wird mit TOP-Qualität be-
lohnt: volles Aroma, starke Wirkung und glitzernde Buds, wie man sich das wünscht“ 

„Wir bringen die Anbauvereinigung XY auf Höchstleistung. Der Erfolg ist zum Greifen nah“ 

„LÖSUNGEN. Die richtigen Entscheidungen treffen.“ 

„Pflanze Träume und ernte Glück“ 

„Erlebe die unvergleichliche Qualität von Cannabis Blüten aus eigenem Anbau. Tauchen Sie 
ein in die vielfältigen Aromen und Wirkungen unserer Cannabisblüten und entdecken Sie die 
facettenreiche Welt dieser einzigartigen Pflanze. Lassen Sie sich von ihrer Individualität be-
geistern und genießen sorgenfrei unsere Cannabis Blüten in vollen Zügen.“  

„Jetzt ist der perfekte Zeitpunkt Teil unserer wachsenden Gemeinschaft zu werden! Füllt unse-
ren Mitgliedsantrag aus und seid dabei, wenn wir gemeinsam weiterhin Geschichte schreiben. 
Eure Mitgliedschaft stärkt uns und ermöglicht es weiterhin Großartiges zu erreichen. Bleibt 
dran, mehr Infos folgen.“  

„Wie die Cannabispflanze, die aus einem winzigen Samen zu einem mächtigen Symbol der 
Naturkraft heranwächst ...“ 

„Liebe zur Pflanze, Gemeinschaft und Wachstum – Dein Cannabis Club XY“ 

„Schon jetzt haben wir Interessierte an einem Grillevent eingeladen, viele von Euch waren da 
und hatten eine gute Zeit. Bei unserer Tombola gab es darüber hinaus viele großartige Preise 
zu gewinnen. 

Sei dabei, werde Teil unserer Community.“ 

„Ein großer Traum, der seine Zeit braucht ...und Teil von etwas Größeren werden. Vielleicht 
möchtest Du genau das sein! Vielleicht suchst du nach Menschen mit einem offenen Ohr und 
solchen, die deine Interessen teilen …“ 

„Die Anbauvereinigung XY verteilt in der Innenstadt, Tanzclubs und Bars Flyer mit Informatio-
nen zur Anbauvereinigung. 

Die Anbauvereinigung XY legt Flyer mit Informationen zur Anbauvereinigung außerhalb des 
befriedeten Besitztums aus. 
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